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An verschiedenen Themeninseln kommen die Unternehmer nicht nur mit den Ausstellern, sondern auch untereinander ins Gesprach.

Kennenlernen, Vertrauen
aufbauen, Geschéafte machen

13. Unternehmertreffen: Mehr als die Hélfte kommt aus der Samtgemeinde

BAD NENNDORF (jl). Das Glo-
ckengeldut aus dem ACDC-Klas-
siker ,Hells Bells" erklingt. ,Zwei
Minuten noch®, kundigt Harald
Weber den gesprachigen funf
Gruppen den bevorstehenden
Wechsel der sogenannten The-
meninsel an. Was an Speedda-
ting erinnert, ist der Ablauf des
Bad Nenndorfer Unternehmer-
treffens, das jetzt mit gut 60 Be-
suchern zum 13. Mal stattfand
Gastgeber war die Kur- und Tou-
rismusgesellschaft (KurT), die
das Kino — samt Imagefilm tber
das Schlosschen als Veranstal-
tungslocation - sowie Bistro und
Foyer fur den Austausch zur Ver-
fugung stellte. Denn genau da-
rum geht es: Unternehmern und
Selbststandigen in der Kurstadt
und Umgebung die Moglichkeit

geben, sich untereinander (bes- |
ser) kennenzulernen und mehr §

Geschéfte in der Region um-
zusetzen. An den Themeninsel
kénnen sie sich, auch wenn sie

prasentieren. 50 bis 70 Prozent
der Anwesenden stammen aus
der Samtgemeinde. Eine gute
Quote, die KurT-Geschaftsfuhrer
Benjamin Lotz zu einer dezenten
Sponsorenakquise fur die Kur-
und Tourismusgesellschaft ver-
leitete. , Das kénnte fur den einen
oder anderen eine Werbemog-

lichkeit sein”, sagte er.

Vor vier Jahren hat Weber ge-
meinsam mit Peter Embscher
das Netzwerk ins Leben gerufen.
Mehr als 400 Besucher, von Frei-
beruflern bis zu Inhabern mit-
telstandischer Betriebe, haben
sie seither gezahlt. Selten seien
es dieselben Gesichter, jeder sei

nicht ortsansassig sind, anderen Interessante und spannende Gespréache werden gefiihrt.

willkommen. Und der Erfolg gibt
ihnen recht, seien aus dem Netz-
werk doch schon einige Auftra-
ge hervorgegangen. Etwas habe
sich aber auch gewandelt, wie
die Veranstalter verraten: ,Am
Anfang hatten wir einen sehr ho-
hen Damenanteil, das hat sich
mittlerweile gedndert.”

Bis zum Schluss zu bleiben,
lohnt sich Gibrigens. Denn Hohe-
punkt der Veranstaltung ist eine
Verlosung, an der jede abge-
gebene Visitenkarte teilnimmt.
Diesmal winkten rund 15 Preise,
gestiftet von den Themeninsel-
Betreibern, die jedoch nur an
anwesende Gezogene ausgehan-
digt werden.

Zwei weitere Unternehmertref-
fen sind in diesem Jahr noch
geplant. Fur das im Spatsom-
mer wird noch ein Gastgeber ge-
sucht. Interessierte kénnen sich
per E-Mail an info@bnut.network
wenden. Am 26. November ladt
die Hannoversche Volksbank ins
Vereinsheim ein. Foto: jl



